Place branding e mobiliario urbano

Sistema de transporte

Identidade Visual e Place branding

A partir da realizagdo de uma pesquisa qualitativa de escuta de
283 pessoas, sendo 114 turistas e 168 moradores, concluiu-se a real
necessidade de ressignificar a historia da cidade fortalecendo o seu
reconhecimento como a maior produtora de vinhos do Brasil, apontando a
valorizag@o da informagdo como forte desejo por 76% dos moradores e a
necessidade de reconhecimento da informagao por parte de 50,9% dos
turistas, onde estes desconhecem a historia do Galo apesar de reconhecer
a cidade por este icone. Concluimos que a tradicional histéria local deve
permanecer nos contos e festividades mas que o reconhecimento nacional
deve ganhar maior representatividade através da produgdo de vinhos.

Além da pavimentagao e do paisagismo, a identidade visual de
toda a Av. 25 de Julho se dara também através de uma logomarca forte a
ser discutida junto com a comunidade posteriormente. Como proposta
inicial, apresentam-se 3 conceitos que se mesclam e escancaram a
profusdo cultural de Flores da Cunha.

O mobiliario urbano foi criado a partir da decomposi¢ao de um
cacho de uva em sua forma mais simples: o tridngulo. Através de iteragdes
desta forma, geram-se os diversos elementos que compoem o mobiliario
urbano tnico proposto para a Av. 25 de Julho. O conceito da uva também
se expande ao do vinho e traz as formas e a materialidade do barril através
da madeira e metal preto, materiais estes que estdo presentes na maioria
dos itens. O barril também aparece nos porticos, mas de maneira
desconstruida, valorizando a cultura do vinho, da transformagdo da
madeira e da evolucdo da cidade ao longo do tempo. Através dos totens
sera possivel a comercializa¢ao de espagos publicitarios que gerarao renda
a0 municipio.

A logomarca traz a mesma forma triangular, mas desta vez com
a leitura de pétalas de flores, a0 mesmo tempo que a uva, e remetendo ao
nome da cidade de Flores da Cunha. Esta logomarca estard presente em
itens de merchandising a venda em PDVs espalhados pela cidade, mas
principalme:te no portico Sul, junto ao Centro de Atendimento ao Turista.
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O nosso jornal regional

Prefeitura de Flores da
Cunha aposta em vei-
culo autonomo e sus-
tentavel para fortalecer
o tvrismo

Inovagdo ¢ a palavra que melhor define o novo
projeto de turismo e mobilidade implementado pela
prefeitura de Flores da Cunha. Entrou em funcionamento
nesta semana na cidade o primeiro sistema do Brasil de
transporte publico focado no desenvolvimento do setor, e
ele chega carregado de pioneirismo. Idealizado por um
startup do Arizona (EUA), o Olli ¢ o novo “morador" do
municipio e faz muito sucesso. “Fomos buscar o que ha de
mais moderno no planeta e trouxemos para ca um veiculo
que retne sustentabilidade e tecnologia de vanguarda”,
afirma o prefeito.

Onibus elétrico é impresso em 3D,
tem partes reciclaveis e capacidade
para até 12 pessoas.

O Olli ¢ um 6nibus impresso em 3D, composto
por diversas partes reciclaveis e movido a energia elétrica.
Além de tudo isso, ainda destaca-se por ser autdnomo, ou
seja, ndo precisa de motorista. O objetivo da prefeitura com
ele ¢ acelerar o desenvolvimento do turismo e melhorar a
mobilidade. “O Olli tem capacidade para até 12 pessoas e
faz parte do Projeto de Revitalizagdo da Avenida 25 de
Julho. Além de ser uma opgdo de transporte publico na
cidade, ja que funciona na Avenida 25 de Julho, uma via
estruturante ¢ muito importante, também ajuda a mostrar a
quem nos visita a nossa visdo moderna e preocupada com o
meio ambiente”, complementa o prefeito.

folhaflorense.bem.bom

O objetivo da instalagdao do Olli n
Avenida 25 de Julho é reduzir o nu-
mero de veiculos e, consequentemen-
te, a poluigcdo, dando preferéncia ao
pedestre

Por meio de uma parceria com a IBM, que
mantém a plataforma cognitiva Watson, o Olli pode ser
acionado por comandos de voz. A produgao dos veiculos é
da Local Motors e, em cerca de 11 horas - 10 para impressao
€ uma para montagem -, o veiculo sai da fabrica pronto para
o uso. A venda ¢ feita sob demanda. “Flores da Cunha esta
dentro da Serra Gaucha, uma regido valorizada pela sua
forga econdmica e sua representatividade turistica. Estamos
fazendo a nossa parte para atender os visitantes com um
veiculo que, por si so, ¢ mais um atrativo, e ainda beneficia
o morador da cidade”, ressalta.

O objetivo da instalagdo do Olli na Avenida 25
de Julho ¢ reduzir o ntmero de veiculos e,
consequentemente, a poluicdo, dando preferéncia ao
pedestre. O Olli faz a rota do pértico sul até o portico norte
da cidade, passando por diversos pontos turisticos, como a
Vinicola Monte Reale, o Hotel Fiério, a Vinicola Nova
Alianga e a Vinicola Luiz Argenta, e pela frente de empresas
de renome nacional, como a Florense Moveis e a Sim Rede
de Postos de Combustivel.

Em Flores da Cunha, o futuro ja chegou!

Banqguet:

Turismo auto-guiado

Pontos de 6nibus

Através da elaboragdao de um totem interativo multifuncao,
placas informativas e linhas coloridas nos passeios publicos, cria-se
uma plataforma de turismo autoguiado no municipio de Flores da
Cunha. Ainda € possivel que o sistema se expanda para uma plataforma
online com website e aplicativo movel para facilitar e gameficar a
experiéncia do turista dentro do municipio.

Saindo dos totens, as linhas coloridas de sinalizagdo
horizontal guiam o turista por 3 roteiros inciais, de gastronomia, turismo
e esporte e lazer, estimulando que ele conheca novos locais:

Gastronomia: Restaurantes tipicos,
contemporanea, bares, restaurantes tradicionais, etc.

Esporte e Lazer: Ciclovias, pragas, parques, estares, lazer
ativo, trilhas, caminhadas, mirantes, etc.

Pontos Turisticos Tradicionais: Arquivo historico
municipal, teatro, igreja, capelas, vinicolas, museu municipal, pragas,
mirantes, etc.

culinaria

A demanda por transporte publico é mutavel. Assim devem
ser os pontos de onibus. Para atender demandas flutuantes, seja pelo
proprio local ou aumento de usuarios, o ponto de 6nibus deve se adaptar
as necessidades. Sendo assim, cria-se um ponto de 6nibus modular,
ampliavel conforme a necessidade.

Da mesma forma, aguardar o Onibus deve ser uma
experiéncia, qualificada, confortavel, protegida, segura e, acima de
tudo, digna. Para atigir o objetivo te um ponto de dnibus com estas
caracteristicas, criam-se modulos com balangos, biblioteca
compartilhada, assentos ergondmicos, pontos elétricos para recarga de
gadgets, etc.

Espagos publicitarios trazem renda para o municipio e placas
solares tornam o ponto de Onibus autosuficiente em energia. Uma
cobertura verde impede que o calor excessivo do sol atinja o usuario do
transporte publico.

Quebra de barreiras

A proposta da inser¢ao de um transporte publico elétrico ndo
¢ uma estratégia marqueteira para atender a uma expectativa
contemporanea. Carros elétricos ndo emitem gases toxicos na atmosfera
e nao emitem ruido, tornando a convivéncia com os modais ativos
muito mais aprazivel. O gas CO e CO2 causam graves danos a satde
pulmonar e mental de quem os inala e a poluicdo sonora ficou tdo
internalizada na sociedade que o siléncio parece estranho.

Através da instalacdo de um modo de transporte elétrico por
parte do poder publico, cria-se a oportunidade da experiéncia de um
mundo mais silencioso e menos poluido. Imagina-se que isso gere uma
reagdo em cadeia na sociedade e que esta passe a ser mais exigente no
que tange a qualidade espacial do lugar publico.
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